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CARO(A) ESTUDANTE,

Seja bem-vindo(a)!

Iniciando a sua trajetéria académica, é importante que vocé receba as
informacdes acerca da organizacao do seu curso, bem como dos espacos pelos quais

sua jornada se concretizara.

No intuito de orienta-lo, apresentamos neste Guia de Percurso informacfes

objetivas sobre o funcionamento do seu curso e suas especificidades.

Desejamos a vocé uma 6tima leitura e um excelente periodo de estudos.

Coordenacéo do Curso
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1 APRESENTACAO DO CURSO

O Curso é ofertado na modalidade EaD, com conteldo didatico digital, atividades
no Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA), com o suporte dos tutores a distancia e
dos docentes das disciplinas, além de atividades presenciais previamente preparadas
de acordo com as especificidades de cada curso. Consulte o polo de apoio para receber

mais informacdes sobre o modelo de oferta do seu Curso.

Embora vocé tenha autonomia para decidir quando e onde estudar,
recomendamos que crie um cronograma de estudos para melhor uso do seu tempo.
Vocé contard com o suporte dos tutores a distancia e dos docentes das disciplinas,

viabilizadas por meio do AVA.

O Curso cumpre integralmente ao que é estabelecido na Legislacdo Nacional
vigente, em relacdo as competéncias e aos conteudos obrigatérios estabelecidos para o
perfil profissional e quanto ao uso de recursos tecnoldgicos como viabilizador do

processo didatico-pedagdgico.

OBJETIVOS DO CURSO

O Curso de Publicidade e Propaganda - Marketing, na modalidade EaD, tem
como principal objetivo formar m Bacharel em Publicidade e Propaganda - Marketing
generalista e humanista, com senso critico, apto a agir eticamente, capaz de elaborar
estratégias e inovacdes de publicidade e de propaganda, bem como planejar, criar,
produzir, distribuir e gerenciar a comunicacdo a partir de acbes promocionais e
campanhas publicitarias, desenvolvendo solu¢cBes de comunicacdo eficazes para os

objetivos e estratégias de marketing.

Objetivos especificos:

I. Desenvolver projetos e atividades para aproxima-lo da comunidade
regional na qual ele ir4 se inserir profissionalmente;
Il. Estimular a compreensao e a aplicacdo de tecnologias e técnicas de

Publicidade e Propaganda e Marketing compativeis a sua area de
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atuacao;

IIl. Desenvolver campanhas publicitaria e estratégias de Marketing
Promocional, projetos e pesquisas de comunicagéo, criacdo e producao
publicitaria, desenvolvimento de ferramentas de andlise qualitativa e
guantitativa e gerenciamento de métricas voltadas ao gerenciamento de
recursos e resolucao de problemas publicitarios e de marketing;

IV. Desenvolver capacidade para atuar planejando, avaliando e gerenciando
as atividades do Publicitario e Marketing, buscando a qualidade e a
garantia legal,

V. Promover a busca e a utilizagao de tecnologias organizacionais de gestédo
no processo de tomada de decisdo da comunicacao;

VI. Promover a responsabilidade socioambiental, garantindo a ética

profissional e as suas contribui¢cBes a sociedade em gue esta inserido

PERFIL DO EGRESSO

O curso, por meio do modelo académico e da proposta de organizag&o curricular,

busca que vocé seja um profissional que, de acordo com as determinacdes legais,

apresente valores, competéncias e habilidades necessarios para atuacao nos diferentes

campos de abrangéncia da profissdo, estando apto a

VI.

Publico

Empreender no processo tecnologico e buscar a produgdo e a inovagao

cientifico tecnoldgica e suas aplicacdes no mundo do trabalho;

Gerenciar processos de criacdo e de producdo publicitaria para: TV, Radio,

Midias Digitais, Internet, Cinema;

Planejar e executar Pesquisas de mercado, avaliar os impactos sociais,
econdmicos e ambientais resultantes da comunicacdo em Publicidade e

Propaganda;

Adotar a flexibilidade, a interdisciplinaridade, a contextualizacdo e a

atualizacdo permanente de sua formacao;

Atuar com criticidade e criatividade e privilegiar a atitude ética e humanista

na abordagem e na solucéo de problemas;

Conhecer os fundamentos teéricos da Comunicacao;
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VII.

VIILI.

Conhecer e aplicar conceitos de Marketing, Técnicas promocionais,
Pesquisa de mercado, Marketing e Estratégia em Comunicac¢do Publicitaria,
Empreendedorismo e Inovacdo, Gestdao de Marcas e Comportamento do

Consumidor;
Planejar e conduzir estratégias de Marketing;

Dominar e buscar a atualizacdo da tecnologia especializada, para

desenvolver as praticas publicitarias demandadas pelo mercado.
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2 ORGANIZACAO DO CURSO

ATIVIDADES DISPONIVEIS NO AVA

O desenvolvimento das disciplinas ocorre conforme o Calendario Académico,
observando a linha do tempo, disponivel no Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA) que

vocé ira acessar com seu login e sua senha exclusivos.

O material didatico, é fundamental para a realiza¢éo das atividades programadas
além de ser componente obrigatério das provas. Sempre que necessitar de orientacdes
para a realizacdo das atividades propostas, vocé podera entrar em contato com 0 seu

tutor a distancia.

Vocé também pode consultar o detalhamento destas atividades no Manual

Académico disponivel no AVA.

SISTEMA DE AVALIACAO

No sistema de Avaliacdo, cada disciplina possui um nivel que determina quais

atividades valem pontos e a quantidade total de pontos disponiveis.

Para entender cada uma dessas atividades, quanto vale e os critérios de

avaliacao, veja os detalhes no Manual da Avaliacao disponivel no AVA.

Acesse sempre a linha do tempo, disponivel em seu AVA, para organizar a sua

rotina de estudo e se preparar para todas as atividades previstas no curso.

ARTICULACAO TEORIA E PRATICA

A estruturacao curricular do curso prevé a articulagédo entre a teoria e a pratica,
com o objetivo de possibilitar a aplicabilidade dos conceitos teoricos das disciplinas, por
meio de vivéncia de situa¢fes inerentes ao campo profissional, contribuindo para o
desenvolvimento das competéncias e habilidades necesséarias para sua atuacdo nas

areas da futura profisséo.
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ATIVIDADES PRATICAS

No intuito de cumprir os objetivos de ensino e de aprendizagem relacionados as
disciplinas com carga horaria pratica, serao desenvolvidas atividades de aprendizagem
e aprimoramento profissional, que poderao ocorrer dentro e/ou fora das instalacdes do

seu polo, de acordo com a natureza de cada curso.

Os locais e recursos destinados ao desenvolvimento dos conteddos praticos
podem ser disponibilizados em: bibliotecas, laboratérios, clinicas, nucleos
profissionalizantes especificos e por meio de objetos de aprendizagem digitais, que
contextualizam o conteddo e desenvolvem as competéncias estabelecidas para o

componente curricular.

Os objetos de aprendizagem sao recursos didaticos pedagdgicos que
compreendem os simuladores educacionais, 0s softwares e as estratégias audiovisuais
gue proporcionam uma énfase no uso de Tecnhologias da Informacao e da Comunicacao
(TICs), permitindo a vocé uma experiéncia académica focada na realidade do mercado

de trabalho.

EXTENSAO UNIVERSITARIA

As atividades extensionistas sdo componentes obrigatérios, conforme

estabelecido pela Legislacao.

Tém como finalidade articular os conteddos tedricos em aplica¢cdes praticas, por
meio de acdes voltadas a sociedade, tendo como premissa, 0 atendimento das
necessidades locorregionais, de forma integrada e multidisciplinar, envolvendo a

comunidade académica.

Vocé tera a oportunidade de desenvolver projetos com ag¢des comunitérias a
partir de um problema local, vinculado a um dos Programas de Extensao Institucional, a
saber: atendimento a comunidade; ac¢do e difusdo cultural, inovacdo e

empreendedorismo, e sustentabilidade.

As agOes extensionistas serdo realizadas presencialmente, baseadas nas
especificidades regionais escolhidas por vocé. As orientagbes de funcionamento da

extensao estardo disponiveis no AVA e terdo suporte de tutores e professores.
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Vocé tera a oportunidade de colocar a “mdo na massa” e compartilhar

conhecimentos e competéncias que vocé ja desenvolveu no seu curso!

ESTAGIO CURRICULAR NAO OBRIGATORIO

No seu percurso académico, vocé podera realizar o Estagio Curricular Nao
Obrigatoério, que tem como objetivo desenvolver atividades extracurriculares que
proporcionem o inter-relacionamento dos conhecimentos tedricos e préaticos adquiridos

durante o curso.

Esse estagio pode ser realizado no setor privado, em entidades e 6rgaos de
administracdo publica, instituicdes de ensino e/ou pesquisa em geral, por meio de um
termo de compromisso, desde que traga vivéncia efetiva de situacdes reais de trabalho

e ofereca 0 acompanhamento e orientacdo de um profissional qualificado.

ATIVIDADES COMPLEMENTARES OBRIGATORIAS - ACO

As Atividades Complementares Obrigatérias (ACO) sdo componentes
curriculares obrigatérios, que permitem diversificar e enriquecer sua formacao
académica e se efetivam por meio de experiéncias ou vivéncias do aluno, durante o
periodo de integralizacdo do curso, contemplando atividades que promovam a formacao
geral, como também a especifica, ampliando suas chances de sucesso no mercado de

trabalho.

Alguns exemplos de modalidades de ACO s&o: estagio curricular ndo obrigatorio,
visitas técnicas, monitoria académica, programa de iniciacao cientifica, participacdo em

cursos, palestras, conferéncias e outros eventos académicos, relacionados ao curso.

Recomendamos que vocé se organize e va realizando as atividades, aos poucos,

em cada semestre.
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3 APOIO AOS ESTUDOS

propostas.

Para apoia-lo, disponibilizamos no AVA os manuais abaixo:

Manual da Avaliagcdo: descreve o modelo de avaliagdo, as atividades
previstas por tipo de disciplina, como obter pontuacdo e os critérios de

aprovagao.

Manual Académico: detalha o sistema académico, as atividades a serem
realizadas, o sistema de avaliacdo, procedimentos académicos,
atendimento ao estudante e outros servicos de apoio. E o documento que
deve guiar sua vida académica, pois contém todas as informacbes

necessarias do ingresso no curso a formatura.

Guia de Orientacdo de Extensé&o: orienta a realizagcdo das atividades
extensionistas, detalhando o objetivo, as acdes, operacionalizacdo dos

projetos, entrega e critérios de avaliagao.

Consulte também em seu AVA:

Sala do tutor: espaco no AVA onde sdo divulgadas orientacdes gerais

pelos tutores a distancia.

Biblioteca Virtual: disponibiliza diversos materiais que vao desde os livros
didaticos, periddicos cientificos, revistas, livros de literatura disponiveis nas

diversas bases de dados nacionais e internacionais.

Avaliacdo Institucional: anualmente, o aluno é convidado a participar da
avaliacao institucional, mediante questionérios que sao disponibilizados em
seu AVA. O académico avalia a instituicédo, o curso, os docentes, 0s tutores,
o material didatico, a tecnologia adotada, entre outros aspectos. Os
resultados possibilitam acdes corretivas e qualitativas dos processos,

envolvendo todos os setores da Institui¢ao.

Para que vocé organize seus estudos, € necessario que tenha disciplina,

responsabilidade e administre seu tempo com eficiéncia no cumprimento das atividades

11
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4 MATRIZ CURRICULAR E EMENTARIO

MATRIZ CURRICULAR

ETAPA DISCIPLINA TOTAL
1 EMPREENDEDORISMO E INOVAGAO 60
1 ESTETICA E HISTORIA DA ARTE 60
1 LEGISLACAO E ETICA NA COMUNICACAO 60
1 IDIOMAS INSTRUMENTAIS PARA COMUNICACAO 60
1 MIDIA E SOCIEDADE CONTEMPORANEA 60
2 COMUNICACAO E DISCURSO 60
2 TEORIA DA COMUNICACAO 60
2 SISTEMAS BRASILEIROS DE COMUNICACAO 60
2 SOCIEDADE BRASILEIRA E CIDADANIA 60
2 EXPERIENCIA DO USUARIO 60
3 CRIACAO PUBLICITARIA* 60
3 COMUNICACAO DE MARKETING EM MEIOS DIGITAIS 60
3 COMPUTAGAO GRAFICA* 60
3 COMUNICACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA 60
3 PROJETO DE EXTENSAO | - PUBLICIDADE E PROPAGANDA 90
4 CRIACAO E PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO* 60
4 FOTOGRAFIA APLICADA A PUBLICIDADE E PROPAGANDA* 60
4 PRODUCAO GRAFICA* 60
4 NOVAS TECNOLOGIAS APLICADAS A COMUNICAGCAO 60
4 GESTAO MERCADOLOGICA NA ERA DIGITAL 60
5 GESTAO E PLANEJAMENTO DE MIDIA 60
5 MARKETING ESTRATEGICO 60
5 PLANEJAMENTO E GESTAO ESTRATEGICA 60
5 PESQUISA EM COMUNICACAO E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR* 60
5 PROJETO DE EXTENSAO Il - PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MARKETING 90
6 GESTAO DE PROJETOS E EVENTOS 60
6 PSICOLOGIA DA COMUNICACAO 60
6 DESIGN THINKING E INOVAGCAO DOS MODELOS DE NEGOCIOS 60
6 CRIACAO PUBLICITARIA PARA TV E CINEMA* 60
6 GESTAO DE RELACIONAMENTO COM O CLIENTE 60
7 REDAGCAO PUBLICITARIA GERAL* 60
7 PRODUGAO PUBLICITARIA PARA TV E CINEMA* 60
7 GESTAO DE INDICADORES 60
7 MARKETING DE PRODUTOS E SERVICOS 60
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7 PROPAGANDA POLITICA 40
8 PESQUISA E INTELIGENCIA DE MARKETING 60
8 ANALISE E TENDENCIA DE MERCADO 60
8 DIREGAO DE ARTE* 60
8 TRADE MARKETING 60
8 MARKETING DIGITAL 60
8 PROJETO DE EXTENSAO Iil - PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MARKETING 90

ATIVIDADES COMPLEMENTARES OBRIGATORIAS - ACO 150

*disciplina com carga horaria prética

EMENTARIO

1° SEMESTRE
EMPREENDEDORISMO E INOVACAO
Fundamentos e aspectos iniciais da inovacao e processos de inovacao; Panorama do

empreendedorismo e oportunidade empreendedora; Perspectiva lean, plano de
negocios e metodologias de gestédo; Topicos avancados em inovacao e estratégia.

ESTETICA E HISTORIA DA ARTE

Estética e histéria da Arte na antiguidade ocidental, Idade Média, Renascimento e
Barroco. Arte Neoclassica, Impressionismo e P4s-impressionismo. Surgimento de novos
paradigmas da arte europeia e das vanguardas artisticas. Arte e Estética no Século XX.
Arte estadunidense do PoOs-Segunda Guerra. Arte, estética e tendéncias
contemporaneas.

LEGISLACAO E ETICA NA COMUNICACAO

Estrutura conceitual de legislacdo e ética na comunicacdo. O profissional de
comunicagdo ante a pesquisa cientifica e como reflexo da sociedade. A ética, seus
principios e a relevancia da legislacdo para a garantia da comunicacdo. Legislacéo e
cbdigos de ética em comunicacao.

IDIOMAS INSTRUMENTAIS PARA COMUNICACAO

Estruturas bésicas da lingua espanhola. Espanhol instrumental para comunicagao.
Estruturas basicas da lingua inglesa. Comunicac¢éo e conhecimento cultural.

MIDIA E SOCIEDADE CONTEMPORANEA

A comunicacdo e as relagbes humanas. As novas plataformas de comunicacéo.
Produtos, processos e discursos midiaticos. Rela¢des sociais da comunicacdo na vida
contemporanea.
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2° SEMESTRE

SOCIEDADE BRASILEIRA E CIDADANIA

Formagdo da moral ocidental. Formagé&o da politica ocidental. A explicacdo sociologica
da vida coletiva. A construcdo da sociedade global. Etica, Bioética e meio ambiente,
Cidadania e Direitos Humanos, Pluralidades e diversidades no Século XXI, Cultura Afro-
Brasileira e Africano.

COMUNICACAO E DISCURSO
Lingua e linguagem. O discurso. Discurso para midia. Discurso e Imagem.”

EXPERIENCIA DO USUARIO

O consumidor-usuario e o marketing digital; A jornada de compra do consumidor-
usuario; A experiéncia do usudrio: conceitos e solucbes; Experiéncia do usuario,
engajamento e interatividade.

TEORIA DA COMUNICACAO

Producao da linguagem em comunicacdo. Os estudos norte-americanos e europeus da
comunicagdo. O paradigma “midiolégico”. A pesquisa de comunicacdo de base
semibtica peirceana.

SISTEMAS BRASILEIROS DE COMUNICACAO

Meios de Comunicacao: Publico, Estatal e Privado. Politica de Comunicag¢édo no Brasil.
Politica Publica de Comunicagéo. Controle Social.

3° SEMESTRE

CRIACAO PUBLICITARIA

Processo criativo. Criatividade e inovacdo aplicadas a publicidade. Estimulos e
bloqueios criativos. Briefing.

COMUNICACAO DE MARKETING EM MEIOS DIGITAIS

Marketing e midias digitais; Marcas e consumo digital; Planejamento de marketing
digital; Redes sociais digitais.

COMPUTACAO GRAFICA
Introducéo a computacdo grafica. Criacdo vetorial e diagramacédo editorial. Criacdo e
manipulacao de imagem. Introducédo a edi¢cao audiovisual.

COMUNICACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA

Responsabilidade social, ética e sustentabilidade. Produgcédo, metodologia e pesquisa
cientifica. Comunicacéo na era digital. Tecnologia e ciéncia.

PROJETO DE EXTENSAO | — PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MARKETING
14
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Programa de contexto a comunidade. A realizacdo das atividades extensionistas do
curso de Publicidade e Propaganda - Marketing, vinculada ao programa de contexto a
comunidade, pode representar a oportunidade para estreitar o relacionamento do saber
universitario com a comunidade, por meio das contribuigcdes na resolucdo de problemas
sociais presentes no contexto e, por outro lado, possibilitar o desenvolvimento de
competéncias e soft skills especificas no alunado do curso. As acdes poderdo ser
realizadas em diversos locais, dependendo do problema identificado, sendo algumas
possibilidades: associacao de bairro, prefeitura, ong, igreja, escola, micro e pequena
empresa, estacdo de radio e de tv, agéncia de publicidade.

4° SEMESTRE

CRIACAO E PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO

A linguagem radiofénica. Géneros publicitarios no radio. Técnicas de criacao e redacdo
publicitdria para R&dio. Producdo, gravacdo e edicdo de anudncios publicitarios
radiofbnicos.

FOTOGRAFIA APLICADA A PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Fotografia publicitaria. lluminacéo e producéo de fotografia publicitéria. Lentes e filtros
para fotografia publicitaria. Nocdes basicas de fotografia publicitaria.

PRODUCAO GRAFICA

Principais aspectos envolvidos no processo de criagdo e producao de pecas gréficas;
nocdes acerca do contexto do mercado grafico, de alguns elementos fundamentais a
comunicacéo visual, dos tipos de acabamentos e dos diferentes sistemas de impressao.

NOVAS TECNOLOGIAS APLICADAS A COMUNICACAO

Novas tecnologias em comunicacao; Interfaces e interacfes - novas tecnologias; Atitude
e comportamento de consumo e Midias sociais.

GESTAO MERCADOLOGICA NA ERA DIGITAL

Andlise ambiental e de mercado. Gestdo de produto, servicos, marcas e canais de
vendas. Gerenciamento de precos. Gerenciamento da comunicagdo e promog&o.

5° SEMESTRE
GESTAO E PLANEJAMENTO DE MIDIA
Plano De Midia. Plano De Midia Para Meios Digitais; Plano De Midia Para Midia

Impressa e Externa; Plano De Midia Para Radio e TV.

MARKETING ESTRATEGICO

Sistema de informacéo gerencial; Estratégias de Marketing; Estratégias Promocionais;
Simulacao Estratégica em Marketing.

PLANEJAMENTO E GESTAO ESTRATEGICA

15
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Administracdo Estratégica Para Publicidade. Conceitos Basicos De Administracdo Para
Publicidade. Planejamento Para Administracdo Estratégica Para Publicidade; Plano De
Marketing Na Pratica Para PublicidadE.

PESQUISA EM COMUNICACAO E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Tipos de pesquisa mercadoldgica. Métodos de coleta de dados em pesquisa. Etapas do
processo de pesquisa. Influéncias psicolégicas no consumo. Aprendizagem do
consumidor. Envolvimento do consumidor com a compra. Comportamento de compra
on-line. Processo de decisdo de compra.

PROJETO DE EXTENSAO Il — PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MARKETING
Programa de acao e difuséo cultural. A extenséo universitaria do curso de Publicidade e
Propaganda - Marketing, vinculada ao programa de acéo e difuséo cultural, representa
um meio pelo qual é oportunizado o desenvolvimento de atividades relacionadas as
demandas culturais contextuais, ao passo que o corpo discente do curso busca oferecer
resolucdes ao mesmo tempo em gque desenvolve competéncias e soft skills especificas.
As acdes podem ser realizadas junto a diversos locais, dentre eles: igreja, escola,
prefeitura, agéncia de publicidade, teatro.

6° SEMESTRE

GESTAO DE PROJETOS E EVENTOS

Estratégias De Projeto Em Eventos. Gestdo De Eventos; Projeto Em Eventos; Projetos
Por Area Em Comunicacgao.

PSICOLOGIA DA COMUNICACAO

Introducdo a psicologia da comunicagdo. Abordagens tedricas na comunicagao.
Aquisicdo e desenvolvimento da comunicacdo. Representacfes sociais da
comunicacéo.

DESIGN THINKING E INOVACAO DOS MODELOS DE NEGOCIOS

Design Thinking: Métodos e Ferramentas; Criatividade Como Processo De Aprendizado
e De Gerenciamento; Criatividade Baseada em Problemas e Gestdo Das Incertezas;
Design Thinking Para a Inovacao Dos Negdcios.

CRIACAO PUBLICITARIA PARA TV E CINEMA

Caracteristicas e processos da criagdo publicitédria; midias tradicionais e midias
alternativas; a publicidade no meio audiovisual; a publicidade no meio digital.

GESTAO DE RELACIONAMENTO COM O CLIENTE

Conceitos gerais de marketing de relacionamento. Relacionamento nos tipos de
mercado. Andlise da gestédo de relacionamento, fun¢des e vantagens. Implantagdo da
gestao de relacionamento.
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7° SEMESTRE

REDACAO PUBLICITARIA GERAL

Componentes da linguagem publicitaria; técnicas de argumentacéo; géneros textuais no
audiovisual; redacédo publicitaria para a internet.

PRODUCAO PUBLICITARIA PARA TV E CINEMA
Estrutura de producédo. Pré-producdo publicitaria. Producao publicitaria. Pés-producao
publicitaria.

GESTAO DE INDICADORES

Indicadores de desempenho; Mensuradores de desempenho; Metas e interpretacéo de
resultados de indicadores; Gestao dos resultados dos indicadores.

MARKETING DE PRODUTOS E SERVICOS

Gestdo De Produtos; Gestdo De Servicos; Precificagdo De Produtos e Servicos.
Brandind.

PROPAGANDA POLITICA

Propaganda politica. O eleitor. A campanha eleitoral. Administracdo da campanha
politica.

8° SEMESTRE

PESQUISA E INTELIGENCIA DE MARKETING

Coleta De Dados. Métodos e Tipos de Pesquisa Mercadolégica. Pesquisa
Mercadoldgica: Planejamento, Execucdo e Andlise De Resultados. Sistema de
Informacao de Marketing e Métricas de Marketing.

ANALISE E TENDENCIA DE MERCADO

Analise ambiental e de mercado. Como atender as novas exigéncias do mercado? Novos
h&bitos de consumo. Tendéncias.

DIRECAO DE ARTE

Introducédo: direcdo de arte e briefing. Constru¢do de conceito e valor. Direcdo de arte
em midias convencionais. Direcdo de arte em multimidia e transmidia.

MARKETING DIGITAL

Marketing Tradicional e Digital; O consumidor On-line; Estratégias do Marketing Digital;
Ferramentas do Marketing Digital.

TRADE MARKETING

Trade Marketing e Ponto de Venda. Planejamento e execucdo de programas de
relacionamento no trade marketing. Trade marketing sensorial — comunicacdo e
merchandising. O futuro do trade marketing.

17



Publico

PROJETO DE EXTENSAO Ill - PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MARKETING

Programa de inovacdo e empreendedorismo. Por meio da realizagdo de atividades
extensionistas do curso de Publicidade e Propaganda - Marketing, orientadas pelo
programa de inovagdo e empreendedorismo, pode representar uma oportunidade de
oferta de contribuicbes a solucdo de problemas diversificados, presentes no contexto
social, e ao desenvolvimento local ou regional, sendo que a inovagdo e o
empreendedorismo podem oferecer importante impactos econdmico e produtivo e,
dessa forma, podendo originar novo saber e o desenvolvimento de competéncias e soft
skills especifica. As agBes poderdo ser realizadas em locais diversos, como: micro e
pequena empresa, estabelecimento de microempreendedor (mei), associacao de bairro,
escola, associacdo comercial.

Coordenacao do Curso.

18



